Universidad Nacional de Lujan
REPUBLICA ARGENTINA
N° DISPOSICION:

NOMBRE DE LA ACTIVIDAD: La comunicacion en las Redes Sociales

Docente Responsable: Cantidad de Horas: 10
Mg. Carlos Javier Di Salvo Tedricas: 3

Practicas: 7
OBJETIVOS GENERALES:

- Reflexionar sobre los cambios sociales y culturales provocados por las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion, especialmente por las Redes Sociales.

- Analizar los nuevos lenguajes, soportes y herramientas que surgen al emplear las TIC como medios de
comunicacion y de trabajo colaborativo.

- Aprender a utilizar diferentes espacios sociales que facilitan la circulacion de la informacion y el trabajo en
red.

MODALIDAD:
Taller Presencial.

DESTINATARIOS:
Personal Nodocente de la Universidad Nacional de Lujan

CANTIDAD MAXIMA DE ALUMNOS:
30 personas. El cupo se debe a las posibilidades de equipamiento de las salas de informatica y conectividad a
Internet.

REQUISITOS:
- Tener conocimiento de como navegar en Internet y poseer una cuenta de correo electronico.
- Poder crear cuentas en distintos espacios web.
- Participar de alguna red social

CANTIDAD DE ENCUENTROS:
Dos encuentros presenciales de 5 horas de duracion cada uno.

RECURSOS NECESARIOS:

Computadoras

Conectividad a Internet

Acceso aJas Redes Sociales en el aula de trabajo, incluido Facebook.




FUNDAMENTACION g ? .
La llegada de la web 2.0 y el desarrollo de las redes sociales han impulsado el surgimiento de nueva'sj

herramientas potentes e innovadoras para el trabajo en red y colaborativo que permiten conformar verdaderas
comunidades.

En este contexto, las redes sociales se constituyen como un medio de comunicacion interactivo sin barreras

de tiempo ni espacio, estando ésta disponible las 24 hs. del dia y siendo posible de acceder desde cualquier
computadora con conexion a internet.

"La verdadera comunicacion no esta dada por un emisor que habla y un receptor que escucha, sino por dos o
mds seres 0 comunidades humanas que intercambian y comparten experiencias, conocimientos, sentimientos
(aunque sea a distancia a través de medios [o canales] artificiales. Es a través de ese proceso de intercambio
como los seres humanos establecen relaciones entre si y pasan de la existencia individual aislada a la existencia
social comunitaria [...] Los medios masivos tal como operan actualmente en su casi totalidad no son medios de
comunicacion sino medios de informacién o de difusion. Podrian llegar a ser realmente de comunicacion (y de
hecho algunos pocos han logrado y demostrado serlo); pero para ello tendrian que transformarse
profundamente [...] el proceso de la comunicacion debe realizarse de modo que dé a todos la oportunidad de ser
alternativamente emisores y receptores. Definir qué entendemos por comunicacién equivale a decir en qué
clase de sociedad queremos vivir" (Mario Kapliin)

En los medios de comunicacion tradicionales se hace necesario conocer la forma correcta de interactuar con
una audiencia que ya no es pasiva y que puede comunicarse por distintos canales. Se deben distinguir los
distintos espacios sociales posibles de utilizar, como asi también su formato, la forma adecuada de llegar a la
audiencia y como generar emociones de tal forma que permitan crear una comunidad.

CONTENIDOS

* C(Cibersociedad.

® Nuevas formas de participacion en la Web.

* Transmedia.

* Plataformas de Redes Sociales.

* Caracteristicas de las Redes Sociales. Diferentes tipos y usos.
® Entornos personales de aprendizaje.

® [a Radio Expandida.

® Las redes sociales en los medios de comunicacion.
® Laaudiencia en la Web.

¢ Elrol del Community Manager.

® Herramientas de la web 2.0 para el trabajo en red.

® [Estrategias para repensar los espacios sociales institucionales.
Objetivos:

* Conocer la filosofia de la Web 2.0.
® Comprender la forma de interactuar y el contenido a publicar en las Redes Sociales mas populares.

® Analizar las distintas tareas a llevar adelante para construir, gestionar y administrar una comunidad
online.
tender a las Redes Sociales como espacios de trabajo colaborativo e inteligencia colectiva.
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* Lograr una participacién comprometida en distintos espacios sociales.

*  Compartir recursos apropiados con colegas con intereses comunes.

METODOLOGIA

Se ira desarrollando cada uno de los contenidos ya mencionados, poniendo en didlogo la teoria y la practica
real a partir de realizar distintas producciones utilizando las herramientas que en cada charla se presenten.

Se establecerdn espacios de discusion e intercambio para compartir logros, dificultades, experiencias.

Se presentaran y analizaran casos, elegidos por su riqueza tanto organizativa como tecnologica, que
propicien intercambios fecundos y significativos que respondan para qué y por qué utilizar las Redes
Sociales en los espacios de trabajo.

Cada participante luego de la presentacion de las herramientas y/o metodologias de comunicacion por parte
del equipo docente, debera desarrollar actividades o propuestas, de manera apropiada y contextualizada a su
espacio habitual de trabajo. Se buscara favorecer los intercambios horizontales, la circulacion de la
informacion, la cooperacion entre distintos actores, la colaboracién en las tareas, en definitiva la apropiacion
pertinente de las TIC en las tareas que a cada uno le compete.

FORMA DE EVALUACION.

Evaluacion practica: Participacion en los espacios sociales con las actividades solicitadas durante las
Jornadas y presentacion de una planificacion de trabajo en base a los conceptos vistos.
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